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Handlungsbereiche und MaBnahmen

MaRnahmenvorschlage zur Innenstadtentwicklung
aus dem Master-Seminar der Uni Augsburg

Erganzende MalRnahmenvorschlége zur Innenstadtentwicklung
aus dem Bachelor-Seminar der Hochschule Kempten

Stellungnahmen zu den MaBnahmen / Diskussion zum weiteren Vorgehen
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Siehe hierzu in der Anlage als pdf-Dateien:

» Handlungsfelder und MaRnahmen fiir das Ortszentrum Flissen
als Ergebnis der Kick-Off-Veranstaltung am 11. Januar und des I. Forums am 24.01.2018

» Vorschlage der Werbegemeinschaft zu Handlungsfeldern und MaRnahmen

» Empfehlungen des Marketing- und Wirtschaftsausschusses von Fiissen Tourismus und Marketing
zur Altstadtentwicklung Fussen basierend auf den Sitzungen am 07.02.2018, 15.02.2018 und
21.02.2018

Bitte beachten:
1. Die Betrachtungen erfolgten aus touristischer Sicht.
2. Die Handlungsfelder wurden in Bezug auf die Handlungsnotwendigkeit und nicht in Bezug auf die allgemeine Relevanz
aus touristischer Sicht priorisiert.
3. Jedes Handlungsfeld wird auf zwei Folien abgebildet:
1. Vorschlage: alle Vorschlage, die bei einer Abfrage vor den Sitzungen eingingen und lediglich gelistet wurden.
2. Empfehlungen: Konzentrat aus der Diskussion der Vorschlage, also aus Sicht des MWIA prioritér zu bearbeiten.
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Masterseminar ,,Citymanagement Flissen”
Leitung: PD Dr. Markus Hilpert
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Agenda

1. Planerische Ansiatze
2. Organisatorische Ansatze
3. Marketing-Ansatze

4. Kampagnen

Malknahme:
Entwicklungsprioritaten

Ziel: Definition von Areale mit besonderem Entwicklungspotential oder -bedarf sowie
einer strategischen Bedeutsamkeit fiir die City-Entwicklung
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&

I  Entwickiungszone 1. Prioritat
[] Entwickiungszone 2. Prioritat
Strategischer Entwicklungsbedarf
% Innanhof

= Magnetbetrieb

N Passage

Abgrenzungen

] innenstact

Umsetzung

Variante 1 (binden)
* Aufstellung eines Bebauungsplans

Variante 2 (ohne juristische Bindekraft)
* gemeinschaftliche Erarbeitung eines Leitbildes
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Malinahme: Drehergasse

Ziel: Attraktivitat der Drehergasse flir Anwohner, Gewerbeansiedlung und Besucher erhéhen.

Hintergrund [

Funktionale Verteilung der Fliissener Innenstadt

1:4.500

Legende i

Funktionale Verteilung Abgrenzungen
SonstigesWohnhaus [ Innenstadt
Bekleidung [ Drehergasse |
Sonstiger Einzelhandel =
Dienstleistung
Gastronomie
Hotellarie 2y, e
Offentlicha Einrichtungen ; iy
soziala/kirchliche Einrichtungen 0 50 100 150 200m

Bl Leerstand

| Einkaufszentrum Theresienhof Stand: 22.05.2017
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Umsetzung

* Keine unmittelbaren baulichen und gewerbliche Veranderungen moglich
* Dialog mit Gebdudeeigentiimern als Grundlage fiir zukiinftige Planungen
* Langfristig: ggfs. Kauf oder Pacht geeigneter Gebaude
- ggfs. Ansiedlung 6ffentlicher Einrichtungen
Aufwertung des Teilraumes
-> Attraktiver flr Investoren (gewerblich / gastronomisch)
* Synergieeffekte

- Beibehaltung der vorherrschenden Wohnnutzung

Malinahme: Innenhdfe / Passagen

Ziel: Durch die Schaffung von Passagen und den Ausbau von Innenhéfen kann sowohl die
Erreichbarkeit der Drehergasse verbessert, als auch 6ffentlich zugangliche Orte
geschaffen werden, die das Ambiente durch zusatzliche Verweilmoglichkeiten erganzen.
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Maogliche Innenhéfe und Passagen

Legende e il 2\ 4 ] el
pics Inrenhat | - 3 L |
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Abgrenzungen | (o @

[ mnenstadt |

Hintergrund

* Flissens Innenstadt ist gepragt von vier parallel verlaufenden Stralen und Gassen

* Rahmenplan zur Altstadtsanierung sieht bislang keine Verbesserung der Durchlassigkeit
im Bereich zwischen Dreher- und Brunnengasse vor
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Umsetzung

* Grundsttiicke in privater Hand
- Dialog mit Eigentimern

- mogliche Lésungsansatze fiir bauliche Veranderungen finden

* Ergdanzung des Teilbereiches auf fehlende Durchldssigkeit im stadtebaulichen
Rahmenplan zur Altstadtsanierung

Mallhahme: Hintere Gasse

Ziel: Langfristige Frequenzsteigerung und Vernetzung der Akteure
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Umsetzung

¢ Keine Grundstiicke in stadtischer Hand, daher: Akteure in den Prozess einbinden
* ,Runder Tisch“: Stadt, Eigentiimer, EZH

* Probleme darstellen - Gemeinsam Vorschldge finden

* Forderung Fassadensanierung

Malknahme:
Belebung des ndérdlichen Lechufers

Ziel: Nutzung des Potenzials der innenstadtnahen Waterfront am Lechufer

10
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Hintergrund

Die Belebung der FloRergasse und die Etablierung einer Promenade mit
Aulengastronomie in Wasserlage hatte Synergieeffekte fiir die gesamte 6stliche
Innenstadt und wiirde eine Entzerrung des Kunden- und Touristenstroms aus der Kern-
City nach sich ziehen.

* Innenstadtnahe Wasserlagen als begehrte und umsatzstarke Raume

* Bislang kein wesentlicher Fokus auf dem Lechufer

* Vielfaltige Potenziale: Innenstadtnahe, Flair, Panorama

* Breiter Griinstreifen, ungenutzter, gepflasterter Bereich

* Fehlen eines gewerblichen / gastronomischen Anreizes flir Passanten

* Kundenpotenzial vorhanden (Fahrradfahrer, fullldufige Entfernung zum Innenstadtkern)

Umsetzung

* Ansiedlung (temporarer) Gastronomie mit AuBenbestuhlung

* Erhohung Passantenfrequenz durch Umlenkung des Lechradweges lber das Lechufer /
FloRergasse

* Beschilderung in Innenstadt und auf Radwegen
* Stadtmarketing: Einbindung der Romantik (Standort am Lech pradestiniert)

* Moglichkeit der saisonalen Bespielung

11
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Detailkarte des Entwurfs fiir das nordliche Lechufer

Legende

B’J‘D Fahrradparkplatz @ Essen Spielplatz
E-Bike Ladestation = Sitzgelegenheit Radweg

Fotomontagen

12
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Agenda

1. Planerische Ansatze
2. Organisatorische Ansatze
3. Marketing-Ansatze

4. Kampagnen

25

Malnahme: Kultur und
Kreativwirtschaft in Flissen

Ziel: Unterstitzung der Kreativen, um das kulturelle Potential zu bindeln und zu férdern

13
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Hintergrund

* Kulturelles Umfeld wird als Wirtschafts- und Standortfaktor immer wichtiger

* Lander und Kommunen erkennen Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft und
richten Anlaufstellen/Vereine/Netzwerke zur Férderung der KKW ein

* 98,8 Milliarden Euro in 2016 (Bruttowertschopfung BRD)

Umsetzung

* Schaffung eines Internetportals / Onlinemarktplatz: Akteure, Produkte und
Dienstleistungen sichtbar machen

¢ Koordination der Kreativwirtschaft

* Schaffung von Raum (Kreativquartier: Magnuspark, Co-Work Spaces, Kreativzentren
etc.)

14
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Malknahme:
Weiterbildung flr den Einzelhandel

Ziel: Schulung der Einzelhdndler bzw. der Mitarbeiter/innen

Umsetzung

* Ausarbeitung eines Fortbildungsprogrammes den Bedirfnissen der Fiissener EZH
entsprechend

* Information Uber vielfaltige Weiterbildungsmaoglichkeiten

- Methoden zur Kundenbindung und -neugewinnung
- Sicherung der Unternehmensnachfolge

- MaRnahmen und Strategien zur Erhéhung der Online-Prasenz
- etc.

15
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Anbieter (Auswahl):

Kontaktinformationen
Gunther Rid Stiftung
Theatinerstrale 47
80333 Miinchen

Handelsverband Bayern
Brienner StraRe 45
80333 Miinchen

IHK Schwaben
Stettenerstrale 1+3
86150 Augsburg

Wieland-Beratung
Habichtstalgasse 11c
35037 Marburg

Themen

GroRe Marketingerfolge mit kleinen Budgets

Erfolgreiches Zeit- und Selbstmanagement fiir den Handel

,Geht nicht” gibt’s nicht — mit Kreativitat zum Erfolg

Erfolgreich durch betriebswirtschaftliches Know-How

,Nachfolgerin nicht Nachlduferin“: Sicherung der Unternehmensnachfolge
Wirken durch Personlichkeit: Mit Klarheit, Selbstbewusstsein und Authentizitat
Internettechnologie: Basiswissen fiir Unternehmer/-inne

Betriebswirtschaftliche Beratung
Betriebswirtschaftlicher Kurz-Check
Unternehmensnachfolge

Erfolgsstrategien fir den mittelstandischen Einzelhandel
Online-Checkliste zur Unternehmensnachfolge

Vorteile Unternehmensnachfolge

Unternehmenskauf und -verkauf
Innovationswettbewerb ,Handel im Wandel

Beratungsforderung fur kleine und mittlere Unternehmen
Content-Marketing fur Fachhandler

Lokales Online-Marketing

Facebook fiir Fachhandler

31

Malinahme: Cityforum Fussen

Ziel: Vernetzung aller Akteure zur Innenstadtentwicklung

16
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Hintergrund

Innenstadtentwicklung betrifft viele Akteure, aber:

bislang kein Netzwerk, das alle Akteure vereint

- Werbegemeinschaft Fissen e.V., Gewerbeverband, Anwohner, Einzelhandel,
Gastronomie, Dienstleister, Stadtverwaltung, Immobilienbesitzer, Kulturschaffende,
Citycoach, VHS, Kirchen etc.

Umsetzung

Schaffung einer niedrigschwelligen Organisationsstruktur

Runder Tischen: Regelmaliiges Treffen zum Austausch

Einladen von Referenten zu Best-Practise-Beispielen

e Moderator und Mediator

- Steigerung der Relevanz: Cityforum als Berater fiir den Stadtrat

17
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Malinahme: Citycoach

Ziel: Hauptamtlicher Citycoach als zentraler Koordinator und Vernetzer

Umsetzung

Erfahrener Citymanager 50%-Stelle 75%-Stelle

Arbeitgeberbrutto (jahrlich) €31.420 €47.120

Berufsanfanger 50%-Stelle 75%-Stelle

Arbeitgeberbrutto (jahrlich) €24.260

€36.400

18



26.02.2018

Agenda

1. Planerische Ansatze
2. Organisatorische Ansatze
3. Marketing-Ansdtze

4. Kampagnhen

37

Malknahme: Markenfuhrung

Ziel: Weitere Etablierung der Marke Flissen

19
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Hintergrund

 Stadt Flissen verfiigt bereits mit der bestehenden Wort-Bild-Marke

* Vermarktungsstrategie mit dem Markenkern , Die romantische Seele (Bayerns)“in
Deutschland einzigartig

* Vermarktung auRerhalb des Kommunalunternehmens Fiissen Tourismus und Marketing
notwendig

Umsetzung

Markennutzung:
* Zielformulierung: Was soll mit der Marke erreicht und wer angesprochen werden?
* Wer darf die Marke auf welche Weise nutzen?
* Qualitatsstandards festlegen
* Qualitatskontrolle zur Einhaltung der Markenstandards
* Anpassung der digitalen und analogen Medien der Stadt Fiissen an das Corporate
Design der Marke

* Beispiel Neue Medien: Etablierung des Markenkerns mit dem Hashtag
#dieromantischeseelebayerns auf Facebook, Instagram und Twitter

20



26.02.2018

Mallnahme:
Reiter ,Einkaufen in FUssen”

Ziel: Unterstiitzung und Uberregionale Bewerbung des Einzelhandels im Sinne eines
digitalen Schaufensters durch die Vorstellung der Einkaufsmaoglichkeiten auf
www.fuessen.de durch einen Homepage-Reiter , Einkaufen”

Hintergrund

* www.fuessen.de bietet zahlreiche Informationen zu Themen wie Kultur, Gesundheit
oder Sportangebot in Flissen

* Auch Gastronomieangebot kann mit Filtern (z.B. Schnellimbiss, Ei§diele, Bar) durchsucht
werden und bietet detaillierte Informationen wie Beschreibung, Offnungszeiten,
Anschrift und Webseite

* Aber: Kein Reiter zum Thema , Einkaufen in Flissen”

21
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Umsetzung

* Einflgen des Reiters ,Einkaufen in Fissen” (analog zu Gastronomie)
* Prasentation der Einzelhdndler: Angebote, Anschrift, Offnungszeiten, Fotos

* Erstellung eines Einzelhandelsverzeichnisses (z.B. sortiert nach: Mode,
Sport & Lifestyle, Lebens- & Genussmittel, Dienstleistungen & Service

sowie Lesen & Schreib)en

Agenda

1. Planerische Ansatze
2. Organisatorische Ansatze
3. Marketing-Ansatze

4. Kampagnen

22
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Malinahme: FUssener Stadtgeld

Ziel: Weitere Ausschopfung des Kaufkraftpotentials durch bessere Vermarktung des
Flissener Stadtgelds

Hintergrund
* Erhaltlich in 13 Betrieben (10 davon in der Innenstadt) in Form von Einkaufsgutscheinen

* Einldsbar in 52 Betrieben (40 davon in der Innenstadt): z.B. Einzelhdndler, Optiker,
Juwelier, Heilpraktiker, VHS im gesamten Stadtgebiet

 Stadtgeld auch als steuerfreier Sachbezug von Arbeitgeber (bis max. 44 € monatlich)

23
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C}*uts’cheﬁn

Umsetzung
| Q
* Verkaufsstellen kenntlich machen (Anbringen eines . —
einheitlichen Aufklebers im Schaufenster) Hier erhaltlich!

* Informationsflyer mit Vorstellung aller teilinehmenden Betriebe

* Verlinkung auf www.fuessen.de einfligen

* Flissener Betriebe informieren, besonders zum Ende des Jahres (Weihnachtsgeld)

Mallnahme: Valentinswoche

Ziel: Mit einer einwdchigen Kampagne rund um den Valentinstag (14. Februar) soll in der
Nebensaison die Besucherfrequenz und -zahl sowie deren Aufenthaltsdauer in der
Innenstadt gesteigert werden (zusatzliche Einnahmen fiir das innerstadtische Gewerbe)

24
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Hintergrund

* ungleiche saisonale Verteilung der Besucherfrequenz
* Kampagne rund um den Valentinstag kann hier gegensteuern
- inszeniert die Marke ,,Romantische Seele Bayerns”
-> erganzt touristische Angeboten in den Wintermonaten (,Winterromantik”)

* Umsatz liegt am Valentinstag rund 150 % Gber dem Durchschnitt
* Kampagne ware in der Region einzigartig
* Potential eines Alleinstellungsmerkmals

Umsetzung

* Beteiligung moglichst vieler Innenstadtakteure
* Koordination durch Citycoach (Qualitatssicherung)

* einheitliches Marketing aller teilnehmenden Akteure durch das Citymanagement
- Leistungsangebot geschlossen prasentieren

25
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Zentrale Manahmen Beschrelbung Begleltende Malk

nbeziehung der Innenstadtakteure

Liebesnachrichten fiir Verliebte

Slegel der Liebe

Schaffung romantischer Momanta

Verliehte hekommen die
Gelepenheil, Liebesnachrichlen
verfassen, die 7entral in der
Innenstadt ausgestellt und pramicrt

Paarangebote

werden.

Alle, dic sich ihre Liche auch greitbar
miachen mbchlen, kiinnen das mil
dem siegel der iehe machen. Dabei
werden die Namen des Paares auf
einer Sthriflrolle asammen mil
cinem Sicgel autgetragen.

- T Social-Media-Werbeaktion
Verlieble Paare leflen sich in | Gssen

an cinem bestimmiten Ort 7u ciner
bestimmten Zeit zu cinem 1-minute-
andauernden Kuss.

Rliitenregen in der Innenstadt,
Feuerwerk, romantische
Ins7enierung der Innenstadt

Gewinnspiel

men zur

Hierbei konnen der Linzelhandel sowie
die: Gastronomie und dic Hotellerie
iclle A bote fir Paarc

wie £B. Paarmends in einem
romantischen Ambiente,
Vergiinstigungen beim kinkauf oder
romantische Kutschfahrten.

U das Lvenl [Gr die Lwigkeil
festzuhalten, kiinnen lokale Fotostudios
romantische Momentle der Lesucher
fologralieren, vor Orl ausdrucken und
anschlieRend 7ur Verfiigung stellen.
7um Reispiel kiinnen von Resuchern des
Events Fotos des Valentinsmenis auf

Social Media Pllllormen gepostel aned

mit dem Restaurant verlinkt werden. Zur
Belohnung erhalten die Gaste Rabatte filr
den nidchslen Besuch.

Valenlinslos bei jedem Einkoul,
Gewinnbereitstellung durch regionale

-, Fil il 1 durch Sp

Entwicklungs-
prioritaten

Hintere Gasse

Belebung des
nordl. Lechufers

Fussener
Stadtgeld

Drehergasse

Innenhofe /
Passagen

Valentinswoche

Weiterbildung
far den EZH

Cityforum

Kreativwirtschaft

Homepage-
Reiter
»Einkaufen’

‘

Markenfihrung

52
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e AR1Y Schwab
Agenda ) R

Handlungsbereiche und MaRnahmen aus der Kick-Off-Veranstaltung und aus Forum |

MaRnahmenvorschlage zur Innenstadtentwicklung
aus dem Master-Seminar der Uni Augsburg

Erganzende MalRnahmenvorschlége zur Innenstadtentwicklung
aus dem Bachelor-Seminar der Hochschule Kempten

000

Stellungnahmen zu den MaRnahmen / Diskussion zum weiteren Vorgehen

1E:I”_ k‘?.'.l::.‘.ﬂr'";:;i.'}... SR — 5
& 4080y
F .o | _'s:* “""0
ussen ais Hochschule 333

: : Kempt -
die romantische Seele Bayerns Unher iy of plie Sckes

MaRnahmen fiir die Mobilitat

Gesamtstadt erlebbar machen

* Sudlicher Zugang durch neuen Parkplatz
starken

* Beschilderung einer neuen Route durch
die QuerstraRen = Romantikspaziergang

* Beschilderung eines touristischen
Rundgangs (= Entzerrung der
touristischen HauptstralRen)

* Fahrverbot in der Innenstadt

27
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FUssen als Hochschule 5§
Kempten '

die romantische Seele Bayerns sy ot sspie soencs

Malnahmen fur die Mobilitat

Gesamtstadt erlebbar machen

* Nutzung der etwas auBerhalb
befindlichen Parkplatze

FUssen als
die romantische Seele Bayerns

Malnahmen fur die Mobilitat

Gesamtstadt erlebbar machen

* Kutschfahrten
* Rundreise (Honigdorf, Fissen, ....)

* Olli-Romantikbus vom Parkplatz zum
Festspielhaus oder eine Dorfer-
Rundfahrt

28
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Flssen als Hochschule %18
Kempten

die romantische Seele Bayerns s oriies siencs

MaBnahmen fir die
Stadtentwicklung

Gesamtstadt erlebbar machen

¢ Miteinbeziehen der QuerstraRen
¢ Romantische Gasschen

FUssen als
die romantische Seele Bayerns — wiatu e

MaRnahmen fur Flissen als Stadt fur Kulturliebhaber

Gesamtstadt erlebbar machen

* Etablierung einer Kunstszene

* Einbindung der Innenhdfe in das kulturelle Erlebnis

* Raum schaffen fir junge Kinstler, um Bilder auszustellen (B|b||othek
leere Gebdude am Fluss)

* Kunstler sollen Kutschen
gestalten

29
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FUssen — Kultur bewegt

o
Hochschule 'EG
Kempten

University of Applied Sclences

Altstadt:

¢ Infotafeln zur besseren
Orientierung

* VVR-Tour

¢ FloRfahrt

G
Hochschule 3
¥ Ee'mpteup lied Sc
FUssen — Kultur bewegt riversty of AppS

R N ¢ ' ] Hotspots fiir VR

1) Hohes Schlass

2) Via Claudia Augusta

3) Markthalle

4) Geigenbau

5) Kloster

6) FloRbau

7) Stadtibersicht

8) Drehergasse,
Architektur

30
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FUssen — Kultur bewegt

Kultur:

* Geigen- und Lautenbau
aufleben lassen

* FloBbau

* Themenmarkte
(Mittelaltermarkt)

* Koniglicher
Weihnachtsmarkt +
Schlittenfahrt

* Stadtfest (September)

* Themenwoche (Frihjahr)

# e M1 Schwab
Agenda )

Handlungsbereiche und MaBnahmen aus der Kick-Off-Veranstaltung und aus Forum |

MaRnahmenvorschlége zur Innenstadtentwicklung
aus dem Master-Seminar der Uni Augsburg

Erganzende MalRnahmenvorschlége zur Innenstadtentwicklung
aus dem Bachelor-Seminar der Hochschule Kempten

Stellungnahmen zu den MalRnahmen / Diskussion zum weiteren Vorgehen

000

15"\&_.'_,_ s i G R ST ————

Kempten
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Passanten-
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Baver A/ Hilpert M. 2018: Innenstadtentwicklung Fiissen

32



26.02.2018

Typische Handlungsfelder eines ISEK ﬂscs';;:ﬂb;inssen@
Wirtschaft und Beschiftigung Einzelhandel und Nahversorgung

Offentlicher Raum

Aktivierung privater Investitionen
Generationengerechte Quartiersentwicklung

Bildung und Qualifizierung
Siedlungsraumliche Entwicklung

5 £rat .
Stadtgestalt und Baustruktur Barrierefreiheit

Nachhaltige Entwicklung

Technische Infrastruktur

Quelle: Schulten Stadt- und Raumentwicklung, Dortmund

Vorschlag: Handlungsbereiche mit MaRnahmen fiir das ISEK 5552@&1“;%159"@

Mobilitat / Verkehr / Parken / OPNV / Fahrrad

* Buskonzepte mit Halte- und Parkmdglichkeiten « Radverkehr: Vermehrte Ladestationen fur E-Bikes, mehr Rad-

«  Park & Ride/OPNV: Zielsetzung ist nicht vorrangig Park & Ride abstellmdglichkeiten, Radinfrastruktur insgesamt verbessern.
sondern zunéchst ein qualitativ hochwertiger OPNV, z.B. Stadtbus « Schwerlastverkehr durch Augsburgerstrafle und tber
Umgehungsstrae leiten

Raumliche Entzerrung in der Innenstadt und Aufwertung
(auch der B- und C-Lagen)

« Zugangspunkt von Kemptener/Luitpoldstr./Bahnhof
« Entwicklung Lechufer, Gber die Lechbriicke, von Siiden und Sudosten in die Altstadt, die Lechhalde hinauf

Offentliche Raume und Platze / Aufenthaltsqualitat

« Bestehende FulRgangerzone attraktivieren, vor allem B- und C-Lagen * Neues Verkehrskonzept fiir die Altstadt

* Hinterhofe 6ffnen +  Uberwachung des Verkehrs in der Altstadt

* Mobilierungskonzept » Altstadtsatzung muss entweder konsequent tiberwacht und

» Digitalisierungskonzept: dementsprechend ausnahmslos umgesetzt oder aktualisiert
werden
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Vorschlag: Handlungsbereiche mit MaRnahmen fur das FIF o ngihiu”ssen@

Citymanagement
(Organisation, Aufgaben)

« Das Citymanagement muss sich in enger Abstimmung mit der Stadtentwicklung und der Wirtschaftsférderung vollziehen. Insofern ist eine
Ansiedlung im Rathaus — ggf. als Stabsstelle des Biirgermeisters, als Amt, mindestens als eigenes Sachgebiet — sinnvoller als eine
Integration bei FTM.

« Definition der Aufgaben in Abgrenzung zu FTM, Werbegemeinschaft und Einzelhandelsverband.

« Anteilige Finanzierung durch die Stadt Fissen und die privaten Leistungstrager.

Einzelhandel
+ Gemeinsame Aktionen mit Gastro und Kultur +  Stammtisch fir Handler
* Handyladestationen in Handel und Cafes » Service extrem steigern / Qualitat
*  Wochenmarkt in der Altstadt + Sortimentswechsel Sommer (Touristen) Nebensaison (Einheimische)

Neue Medien / Internet / Social Media

Aufbereitung der Website von Flssen
« von den verschiedenen Anbietern (Stadt Flissen, Flissen Tourismus Marketing, Handler, Dienstleister, Kammerberufe usw.)
« fir die verschiedenen Zielgruppen (Einwohner, Touristen, Tagesbesucher)

. e hwab
FIF — Forum Innenstadt Flissen st Sguﬁﬂ Feu'lsen@

Mitgliedervorschléage:

*  Werbegemeinschaft Fissen e.V.,,
BGM Gewerbeverband,
* Anwohner,
* Einzelhandel,
* Gastronomie,
* Dienstleister,

P E 2o + Stadtverwaltung,

g s = T g * Haus- und Grundbesitzer, Kulturschaffende,
L < § g + Citycoach

§ g £ = * efc.

jly Management /

Nachster Termin: im Marz 2018

Thema: City-Coach, Citymanagement, Definition der
Aufgaben in Abgrenzung zu FTM, Werbegemeinschaft
und Einzelhandelsverband. Anteilige Finanzierung durch
wicklung / Stadtplanung die Stadt Flissen und die privaten Leistungstrager.

Forum Innenstadt Fussen

Einladung durch: Alexander Mayerhofer

pert M. 2018: Innenstadtentwicklung Fiissen 68
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